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第一章 项目概况 

第一节 项目概况 

项目名称 

北京某传媒公司整合营销服务平台项目 

项目投资总额及来源 

项目投资总额为 3132.50万元，资金来源部分为募集资金，如实际募集资金

未达到项目所需金额，公司将通过银行贷款和自有资金解决。 

建设方案 

本系统集成服务平台包括六大功能模块， 以实现公司内外数据和信息资源

的全面整合，有效提高公司传播策略能力、提升工作效率。 

项目总投资为 3132.50 万元，其中数据使用费用 1869 万元，设备购置及安

装 55.96万元，场地租赁费用 102.94万元，外包费用 630万元，人员薪资及福利

444.60 万元，其他 30 万元。本项目计划在 2 年内逐批启动建设，项目建设投资

资金根据项目建设实施计划和进度安排分批投入使用；流动资金按照项目实际情

况分期投入使用。 

…… 

 

第二节 可行性研究报告的编制依据 

第三节 可行性研究报告的编制原则和研究范围 

第二章 项目建设背景及必要性分析 

第一节 项目建设背景 

一、政策背景 

二、行业背景 

第二节项目建设必要性分析 



                       北京某传媒公司整合营销服务平台项目可行性研究报告 

联系电话：010-82885739     传真：010-82885785 

尚普咨询北京总部：北京市海淀区北四环中路 229号海泰大厦 1118室                               2 

本项目的实施，将进一步加强公司传播策略研究技术优势及数据库资源优势，

并配置更多优秀专业人才，有利于提高本公司的传播策略与媒介计划的专业技术

水平，提升广告投放的精准性、经济性和有效性，为客户节约广告成本。同时，

该项目也可以实现本公司业务流程的自动化，加强业务管理，提升工作效率和服

务质量。该项目实现产品、媒体和消费者的结合，实现公司从客户产品宣传到终

端投放的“一站式”服务能力，提升本公司的市场竞争力。 

一、加强公司传播策略研究能力，提升公司市场竞争力 

随着数字技术和网络技术的成熟和发展，各类新媒体不断出现，同时由于新

技术的采用，各类媒体不断融合，媒体环境日益复杂，并呈现碎片化现象。我国

经济的高速发展和区域发展的不均衡，也使得媒介投放的市场环境更加复杂。本

项目通过整合国内广告领域的数据库资源，将进一步加强公司对市场、消费者、

媒体等诸元素的分析研究能力以及公司的传播策略与媒介计划的专业技术水平。

近些年来，随着我国广告市场对外开放的逐步深入，越来越多国际 4A 广告公

司进入我国市场，凭借其在市场与媒体研究、策略研究、资金实力等方面的优势，

逐步扩大了其在中国的市场份额，给国内广告市场带来较大冲击。作为本土广告

公司，相对国际 4A 广告公司而言，公司具有国内各线城市的市场与消费者研

究能力，对国内市场、消费者和媒体更为熟悉和理解，适应了本土企业的定位和

需求， 具有本土服务优势。 本公司拟在已有的技术基础上， 增加数据库的采

购，引进优秀广告人才，利用信息技术工具，提升专业技术水平和市场竞争力，

缩小与国际 4A 广告公司的差距，更为积极地参与市场竞争，拓展市场。 

二、提升公司工作效率和服务质量 

自成立以来，本公司成长较为迅速，公司内部资源和信息的有效整合及内部

沟通效率的重要性日渐凸显。本项目以实现公司客户部、媒介部、策略部、财务

部等部门及公司本部与分支机构之间的信息的无缝对接为目的，可实现公司前、

中、后台信息的有效传递和业务流程的自动化，有效提升公司工作效率和服务质

量，提高公司整体管理水平和效率。 
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三、拓展公司业务领域 

自成立以来，公司围绕主业不断拓展新的业务领域，目前经营业务包括以电

视和互联网视频广告为主的媒介代理业务和数据策略与咨询、植入广告、互联网

公关、品牌管理等专项广告服务，业务体系逐步完善。在针对电视媒体的数据策

略与咨询业务中，电视剧的研究分析是一个重要内容。电视剧是电视媒体各类型

节目中的重要节目， 优势的电视剧资源可为电视台带来收视率的大幅提高和广

告信息关注度的增强，从而实现较好的广告投放效果。目前国内市场对于电视剧

的分析平台主要有 CSM 和尼尔森两家机构，而这两家机构主要就电视剧的收

视方面提供分析及数据咨询服务，对于电视剧采集过程中的其他分析环节尚未涉

及。 

本项目整合了电视剧方面的信息储备等多方面的资料及资源， 其中的电视

剧统计查询功能将会使电视剧分析能力大幅提升， 为本公司植入广告等业务提

供强有力的技术支持，从而进一步完善本公司业务体系及评分系统。 

第二节项目建设可行性分析 

本公司是客户服务型广告公司，已建立了专业的研究团队，为国内外众多知

名品牌提供媒介代理业务，以及数据策略与咨询等多项广告服务，本公司实施该

项目具有相应的研究基础、人才基础和业务基础。 

一、公司已具有较好的研究基础 

自 2006 年以来，公司即设立了专门的研究部门“整合传播策略中心”，为

广告主提供传播策略服务，以提升客户广告投放的精准、经济和有效性。目前，

公司已建立了专业的传播策略研究团队，拥有业内较为全面的数据库资源，开发

或引进了诸如有效频次分析工具、 GRP-REACH 分析模型、 CSPC 分析工具

等技术工具和模型，具有了较强的分析和研究实力，并已得到众多广告主客户及

电视媒体的认可。 

二、公司已具有必备的人才基础 

经过多年发展，公司吸收和培养了一批优秀的广告传播领域的研究人才，截
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至 2014 年末，公司从事策略研究及策划的员工人数有 46 人。公司研究团队具

备对数据库提供的原始数据进行深加工和研究分析能力和强大的信息定制能力， 

能为客户提供精准有效的传播策略解决方案，具有了较为丰富的客户服务经验。 

三、公司具有较强的业务基础 

受益于公司专业研究及传播策略水平的不断提升，公司吸引了大批优质客户，

公司业务增长较快，具有较强的业务基础。 2014 年，公司服务客户数量 175

家，营业收入达到 142,459.60 万元。 2012-2014 年，投放金额在百万元以上的

客户数量分别为 81 家、 75 家及 73 家，公司具有了较为广泛的客户基础和较

大的业务规模。 

…… 

 

第三章项目市场分析 

第一节行业定义及分类 

根据国家统计局发布的《国民经济行业分类》（ GBT4754－2011），项目单

位所处行业为租赁和商务服务业（ L） /商务服务业/广告业（ L7240）；根据国

家统计局发布的《文化及相关产业分类（ 2012）》，项目单位所处行业为文化创

意和设计服务/广告服务/广告业。 

…… 

 

第二节广告行业概况 

一、广告主管部门、监管体制及行业主要法律法规与政策 

1、行业主管部门和监管体制 

目前，我国广告行业实行政府监管与行业自律相结合的管理体制。 

（ 1）工商行政管理部门监管、相关行业主管部门审批 

各级工商行政管理部门是我国广告行业的主管部门， 负责广告发布活动和

广告经营活动的监督管理工作，广告发布活动管理主要包括制定、执行、监测广
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告发布标准，查处违法广告；广告经营活动管理包括规范市场经营行为、取缔非

法经营行为等；此外，国家工商行政管理总局还承担指导广告行业发展的职能。 

中共中央宣传部作为中共中央主管意识形态方面工作的综合职能部门， 中

华人民共和国文化部作国务院下属管理全国文化艺术事业的最高行政机构， 对

广告行业也起到了管理、监督和指导的作用。 

工商行政管理部门对广告公司采取登记管理和行政许可的监管体制， 对符

合广告公司设立条件的，颁发《企业法人营业执照》，明确经营范围。此外，对

于关乎国计民生的特殊产品广告内容，工商行政管理部门依据《中华人民共和国

广告法》，会同有关部门制定了一系列专项监管制度，包括《食品广告发布暂行

规定》、《药品广告审查办法》、《医疗器械广告审查办法》、《化妆品广告管理办法》、

《烟草广告管理暂行办法》、《酒类广告管理办法》等。通过这些专项制度规定，

明确了特殊产品广告在发布过程中的内容和程序审查、广告措辞及处罚措施等内

容，规范了广告行业的发展。 

除各级工商行政管理部门外， 其他相关部门在规范广告行业的工作中也发

挥了重要的行政监管作用， 如国家新闻出版广电总局对广播电视媒体广告传播

的监管，食品药品监管部门对食品、药品、医疗器械广告的监管，农业行政部门

对农药、兽药广告的监管等。 

（ 2）行业自律组织及规则 

①中国广告协会 

中国广告协会成立于 1983年 12月，是我国广告行业的自律组织，是联系政

府广告行政管理机构与广告主、广告经营者、广告发布者的桥梁和纽带。中国广

告协会的主要职能是在国家工商行政管理总局的指导下，按照国家有关方针、政

策和法规，对广告行业进行指导、协调、服务和监督。中国广告协会主办的《现

代广告》是中国新闻传播类核心期刊，由国家工商管理总局主管，也是唯一享有

国家工商管理总局广告监管文件政策法规首发权的杂志。业内主要期刊之一，每

年发布“中国广告行业统计数据”等行业信息。 

②中国商务广告协会 

中国商务广告协会成立于 1981 年，是除中国广告协会外的另一行业自律组

织， 也是我国最早成立的全国性广告行业组织。中国商务广告协会编辑出版的 
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《国际广告》、《中国广告作品年鉴》是业内权威刊物。由中国商务广告协会发起

的中国 4A协会成立于 2005 年 12月，是在国内从事广告经营活动的外资及本土

大型综合性广告公司共同组成的行业自律组织，也是中国广告代理商的高端组合。

中国 4A协会的宗旨是通过举办培训与各种相关活动，加强本土企业与国外同行

间的合作与交流，建立规范的广告经营秩序，抵制不正当竞争，推进中国广告业

逐步向符合国际惯例的广告代理制迈进。 

③中国广告行业自律规则 2008 年 2 月 9 日，中国广告协会第五次会员代表

大会审议通过了《中国广告行业自律规则》，对广告内容、广告行为应遵循的一

般原则和限制性要求作了详细规定。该自律规则的主要内容包括禁止虚假和误导

性广告；广告应当尊重他人的知识产权，尊重妇女和儿童，尊重良好道德传统；

禁止以商业贿赂、诋毁他人声誉和其他不正当手段达成交易；禁止以不正当的广

告投放手段干扰媒体节目、栏目等。 

…… 

 

二、国际广告行业发展现状及市场规模 

经过多年的发展，全球广告行业已处于行业成熟期，在经历了国际 4A 广

告公司的一系列收购、重组之后，行业集中度明显上升，大型的国际广告传播集

团逐渐控制了业内的大部分资源。 近年来全球广告行业的增长与全球经济的增

速基本持平，广告行业成为全球经济发展的晴雨表。 

1、全球市场规模 

根据《实力传播 2014 年 Q4 全球广告市场预测报告》，预计 2015 年全球

广告支出总额将达到 5,450 亿美元，同比增长 4.90%。国际货币基金组织预计 

2015年全球 GDP 增长率为 3.80%， 高于 2014 年的 3.30%， 全球经济好转。 

但是， 2014年冬奥会、世界杯和美国中期选举等大事件拉动了广告支出，没有

这些大事件支撑的 2015 年全球广告支出增长将略低于  2014 年的 5.10%。 

2016 年夏季奥运会、美国大选、欧洲杯等四年一度的大事件密集， 报告预计这

些大事件将推动 2016年全球广告支出增长 5.60%， 2017 年回落至 5.20%。  

此外报告还认为， 2015 年中国广告市场的重要触发点在于扩大内需的政策

对移动营销发展的带动作用。 “随着中国宏观经济政策对扩大内需的延续执行，
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消费刺激向更多内陆、二三线城市发展的目标更加明确。这将极大地影响广告行

业向移动端尤其是移动电商转向，以迎合带动内需的要求”。 

根据《实力传播 2014 年 Q1 全球广告市场预测报告》， 2014-2016 年，美

国仍是全球新增广告支出的最大来源，中国紧随其后，全球新增广告支出总额的 

17%将来自中国。 2016 年中国广告支出总额预计将达到 573.74 亿美元，超过

日本成为世界第二大广告市场。 

2、全球广告市场的媒介份额情况 

根据梅花网的预测分析数据，在全球广告市场中，电视媒体的广告投放额保

持较为稳定的占比，预计未来几年内，电视媒体的广告投放额仍将维持在 40%

左右。互联网媒体的广告投放份额增长迅速， 2012 年所占比例为 18.00%，预

计到 2015 年将提升到 23.40%，成为成长率最快的媒体，届时将超越报纸，仅

次于电视媒体。至于报纸、杂志等其他媒体，在进一步转型前，其广告投放份额

仍将持续衰退。根据梅花网的预测分析数据， 2012 年和 2015 年全球广告市场

主要媒介份额情况如下图所示： 

图表 1：2012 年全球广告市场主要媒介份额 

 

40.30% 

18.00% 

18.90% 

8.70% 

7.00% 
6.60% 0.60% 

2012年全球广告市场主要媒介份额 

电视 

互联网 

报纸 

杂志 

广播 

户外 

电影 
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图表 2：2015 年全球广告市场主要媒介份额 

 

…… 

 

三、行业发展趋势 

（ 1）广告服务的专业技术水平将得到提升 

随着市场竞争的加剧以及我国优秀企业品牌意识的提升， 广告主越来越重

视广告对企业战略和营销的重要作用， 国内大型企业广告主对广告公司的专业

服务能力提出了进一步的要求，特别是对广告公司整合全国媒体资源的能力、专

业的传播策略与媒介计划能力、大型客户的服务经验等方面提出了更高的专业要

求。近年来，为了满足广告主日益增长的专业广告服务需求，我国广告公司不断

吸收和引进国际 4A 广告公司先进的服务理念、发展经验和工具方法，结合国

内市场、消费者、媒体环境等实际状况，逐步培养、引进专业服务和技术人才，

购买或建立起大型市场与媒体研究数据库，加大业务服务的技术支持力度，部分

广告公司还自行研发出广告决策系统分析平台。 我国广告公司在不断优化业务

流程、提升服务水平的过程中，逐步提高专业综合服务能力的系统性、协同性，

逐步形成完整的广告服务产业链，以更好地服务于企业的综合性传播需求。随着

我国广告公司未来的不断发展， 我国广告行业的专业技术水平和综合系统服务

能力将会得到进一步提升，逐步缩小与国际 4A 广告公司的差距。 
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（ 2）行业集中度将进一步提升 

行业集中度的提升和业内资源的整合是我国广告行业的发展趋势。 一些拥

有资本和规模优势的公司不断收购兼并其他广告公司或拓展分支机构， 规模不

断扩张。一方面，国际 4A 广告公司凭借资本实力不断兼并收购我国本土优质

广告企业，快速建立起国内优秀的专业人才队伍，同时其整合了大量的国内优质

广告主资源，迅速扩大其在我国广告市场的份额。另一方面，部分本土广告公司

也通过业务的扩张和经验的积累，不断发展壮大，形成具有本土特色的广告传播

集团。国内广告公司只有具备了强大的资金实力，才能整合更多的客户资源和媒

体资源， 具备不断扩张业务的能力， 在未来广告市场中与国际 4A 广告公司

公平竞争，实现本土广告产业的发展壮大。 

（ 3）资本运作成为国内广告公司发展壮大的有效途径 

从国际广告行业来看，全球领先的国际广告传播集团均为上市公司，它们通

过上市融资，募集发展资金，依托雄厚的资本实力，进行全球性地扩张、并购整

合，完善业务服务的产业链，不断扩大业务规模。资本运作早已成为国际广告传

播集团发展壮大最为有效的途径之一。 

面对资本实力雄厚的国际竞争对手，国内广告公司纷纷通过资本运作，借助

资本市场的力量来迅速提升经营规模和竞争优势。 2001 年以来，白马户外

（ 00100.HK）、大贺传媒（ 08243.HK）、分众传媒（ NASDAQ:FMCN）、航美

传媒（ NASDAQ:AMCN）、华视传媒（ NASDAQ:VISN）、中视金桥（ 00623.HK）、

昌荣传播（ NASDAQ:CHRM）等我国业内广告公司纷纷在纳斯达克、香港等国

际资本市场上市；省广股份（ 002400.SZ）、华谊嘉信（ 300071.SZ）、蓝色光标

（ 300058.SZ）、思美传媒（ 002712.SZ）等则先后在国内证券交易所发行上市。

成功登陆资本市场的国内优秀广告公司通过发行上市募集资金后， 利用兼并收

购不断扩张，实力明显增强。例如省广股份于 2010 年 5 月在我国深圳证券交

易所成功上市后，其营业收入由上市前 2009 年的 20.50 亿元增长到 2013 年

的 55.91 亿元，业务规模增长迅速；并且先后于 2011 年 3 月收购重庆年度广

告传媒有限公司，于 2011 年 6 月增资广州旗智企业管理咨询有限公司，于 

2012 年 6 月增资青岛先锋广告股份有限公司、 上海窗之外广告有限公司以及

设立广东赛铂互动传媒广告有限公司、广州指标品牌管理咨询有限公司，于 2012 
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年 11 月投资入股合众盛世（北京）国际传媒广告有限公司，于 2013 年 8 月

收购上海瑞格市场营销有限公司以及设立海南经典视线广告传媒有限公司，省广

股份 2013 年营业收入 55.91 亿元中约有 17 亿元由上述兼并收购及新设公司

贡献。2014 年以来，省广股份分别于 2014 年 7 月收购广州中懋广告有限公司

及深圳尚道微营销有限公司，于 2014 年 10 月投资上海恺达广告有限公司，于 

2015 年 1 月发行股份购买上海雅润文化传播有限公司。为更好的实施并购扩张

与产业整合战略，省广股份于 2014 年 3 月与上海智义投资管理有限公司联合

发起广告行业并购基金， 资本运作成为国内广告公司发展壮大的一个有效途径。 

（ 4）网络视频广告、植入广告等新兴广告形式发展迅速 

随着我国互联网技术的发展和国家产业发展政策的支持， 我国互联网广告

市场规模近年来保持快速增长， 其中网络视频广告结合了电视广告与互联网营

销两者的优势，增长尤为迅速，其广告投放额在广告市场的占比逐年递增，成为

互联网广告行业整体增长的重要拉动力量。植入广告作为新兴广告形式，具有形

式多样、亲和力强、受众不易流失、性价比高、宣传的品牌范围广等特点，可以

满足广告主多样化的广告传播需求；并且随着国内影视剧制作的迅速发展，我国

植入广告市场规模增长迅速，越来越受到广告主以及市场的重视。2011 年 11 月 

25 日，国家广电总局下发《关于贯彻执行<《广播电视广告播出管理办法》的补

充规定>的通知》，决定自 2012 年 1 月 1 日起，全国各电视台播出电视剧中间

不得再以任何形式插播广告。“限插令”的执行使得网络视频广告、植入广告等

新兴广告形式的传播效果优势进一步凸显，国内广告客户也会逐渐更多地选择这

些新兴广告形式。可以预见，网络视频广告、植入广告等新兴广告形式未来在我

国将会得到迅速地发展。 

…… 

 

第四章 项目技术方案与水平 

第一节工艺技术方案 
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一、工艺技术方案选用原则 

二、工艺技术方案概述 

三、项目工艺流程 

第二节 设备方案 

一、设备选型原则 

二、主要设备 

本项目主要设备投资明细如下： 

图表 3：项目主要设备明细 

序号 名称 单价 数量 金额 备注 

1 笔记本电脑 1.2 7 8.4  

2 台式电脑 0.7 21 14.70  

……     …… 

23 服务器 10.3 2 20.60  

24 磁盘阵列 5.1 2 10.20  

 合计   55.96  

…… 

 

第五章项目选址及建设条件 

第一节项目选址 

第二节项目投资环境 

第三节项目选址合理性分析 

第四节项目土地利用合理性 

第六章总图运输及公用辅助工程 

第一节项目建设目标 
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第二节项目建设指导思想 

第三节建设方案 

一、建设内容 

本系统集成服务平台包括六大功能模块， 以实现公司内外数据和信息资源

的全面整合，有效提高公司传播策略能力、提升工作效率。该系统实现主要建设

内容及功能如下： 

序号 建设内容 功能说明 

1 客户 web

信息管理

模块 

产品市场分析；产品消费人群分析；自身产品历史投放分析；客户竞品

投放分析；客户投放效果预估查询；客户执行查询；客户广告效果评估

查询；应收、应付账款查询等。 

2 媒体策略

分析模块 

客户历史投放分析（实现刊例价及净价双指标核算）；客户竞品分析 （实

现刊例价及净价双指标核算）； 客户产品年度投放计划；媒体性价比分

析；预算分配；购买简报；基于商业智能的企业 

3 媒体计划

模块 

跨媒体费用分摊；电视媒体节目排期制定及分析；电视收视率趋势分析；

购买前预估；购买后评估等相关功能。 

4 媒体执行

模块 

媒介购买定位；广告排期还原；广告监测；承诺量监测；价格审核等相

关功能。 

5 财务管理

模块 

应收账款管理；应付账款管理；退佣管理；预付款管理等相关功能。 

6 电视剧信

息处理模

块 

电视剧信息处理（电视剧导演、编导、摄制组、主要演员、类型等）；

电视剧播出收视信息处理（对接 Info 软件）；电视剧收视数据分析统

计功能。 

该系统各功能模块关系及系统业务流程如下图所示： 
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…… 

 

二、实施计划 

本项目计划在三年内完成，分三个阶段实施： 

第一阶段，主要研发并完成媒体计划模块、媒体执行模块、财务管理模块。 

第二阶段， 主要完成媒体策略分析模块及电视剧分析模块的数据库搭建工

作及计算方法建模工作。 

第三阶段，主要完成客户 Web 信息管理模块及电视剧信息处理模块。 

…… 

 

第四节土建工程 

第五节辅助公用工程及设施 
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第七章项目环境保护 

第一节设计依据 

第二节主要污染源、污染物及防治措施 

一、项目建设期间的环境影响 

二、项目投产期间的环境影响 

第三节绿化设计 

第四节环境影响综合评价 

第八章项目能源节约方案设计 

第一节用能标准和节能规范 

第二节节能措施 

第三节项目能耗分析 

第九章职业安全与卫生及消防设施方案 

第一节设计依据 

第二节安全教育 

第三节劳动安全制度 

第四节劳动保护 

第五节劳动安全与工业卫生 

第六节消防设施及方案 
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第十章企业组织机构、劳动定员和人员培训 

第一节企业组织机构设置 

第二节劳动定员和人员培训 

第三节项目招投标 

第十一章项目总投资与资金筹措 

第一节估算范围 

第二节估算依据 

第三节编制说明 

第四节项目总投资估算 

本系统集成服务平台计划总投资额 3,132.50 万元，其中设备投资 55.96 万

元，数据使用费用投资 1,869 万元， 其他投资 1,207.54 万元。 本项目投资建

设期 3 年，预计 2015 年 1 月开始建设， 2017 年 12 月全部完成，项目构成

及投资进度如下表所示： 

图表 4：项目投资概算（单位：万元） 

项目 2015年 2016年 2017年 合计 占投资总额比例 

设备 27.98 16.79 11.19 55.96 1.79% 

数据使用费用 623 623 623 1869 59.66% 

人员薪资及福利 163.40 180.20 101 444.60 14.19% 

外包费用 70 260 300 630 20.11% 

产地租赁费用 34.31 34.31 34.32 102.94 3.29% 

其他 10 10 10 30 0.96% 

 928.69 1124.30 1079.51 3132.50 100% 

…… 

 

第五节资金筹措 
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第十二章项目经济效益分析 

第一节评价依据 

第二节营业收入和税金测算 

第三节成本费用测算 

第四节利润测算 

第五节财务效益分析 

本项目的实施并不直接产生效益， 但本项目的实施可进一步提升公司的传

播策略与媒介计划的研究能力，提升公司工作效率和服务质量，加强内部管理，

进一步巩固公司核心竞争力，从而有利于公司业务进一步发展。 

…… 

第六节项目敏感性分析 

第七节项目评价总论 

第十三章建设项目风险分析及控制措施 

第一节政策性风险及控制 

第二节市场竞争风险分析及控制 

第三节不可抗力风险分析及控制 

第十四章建设项目可行性研究结论及建议  
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尚普咨询各地联系方式 

 

北京总部：北京市海淀区北四环中路 229号海泰大厦 1118室 

联系电话：010-8288573913671328314 

 

河北分公司：河北省石家庄市长安区广安大街 16号美东国际 D座 6层 

联系电话：0311-860623020311-8077518615130178036 

 

山东分公司：山东省济南市历城区二环东路东环国际广场 A座 20层 

联系电话：0531-613203600531-8286193613678812883 

 

天津分公司：天津市南开区鞍山西道信诚大厦 3楼 

联系电话：022-87079220022-5851237613920548076 

 

江苏分公司：江苏省南京市秦淮区汉中路 169号金丝利国际大厦 13层 

联系电话：025-8687038018551863396 

 

上海分公司：上海市浦东区新区商城路 800号斯米克大厦 606室 

联系电话：021-5186065618818293683 

西安分公司：西安市高新区科技五路北橡树星座 B 座 2602室 

联系电话：029-8957491615114808752 

广东分公司：广州市天河区林和西路 157号保利中汇广场 A座 9层 

联系电话：020-8459341613527831869 

 


